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 گردشگری صنعت دربه داخل  خارج  چین از سرمایه گذاری مستقیم

 

 چکیده 

مورد   در  تحقیق  و  جستجو  به  مقاله  بر  این  موثر  چین  عوامل  مستقیم  گذاری  صنعت    در سرمایه  در  خارج 

کشور میزبان  به مدت ده سال    21به کارگیری یک پنل اطلاعاتی مشارکتی با    می پردازد.OFDI) گردشگری )

با    رگرسیون منفی دو گانه(، دو مدل  2013-2004) توریسم  را نشان داد که سرمایه گذاری خارجی چین در 

) حداقل در بخش  به عبارتی چرخه توریسم در کشور    می گردد. تعیین      میزان جریان گردشگر به کشور میزبان

برای سرمایه گذاری داخی است.    مشخص شده(   متغییر های دیگر مانند روابط تجاری بین کشورهای  شروعی 

ارتباط موسسه های چینی    مطالعه. از اهمیت کمتری برخوردار بودند و میزان نوآوری    اهدا کننده و دریافت کننده 

OFDI   انتخابی کشور      در گردشگری الگوی  اث  نشان میرا      OFDIاز  و  بات می کند که  ممکن است  دهد 

 چین در صنعت گردشگری ایفا کند.  OFDIعوامل خاص نقش ضروری را در بخش  

 : سرمایه گذاری مستقیم خارجی ، انتخاب کشور، توریست ،چین کلمات کلیدی

 .مقدمه1

سرمایه گذاری  با وجود این رشد اقتصادی و ضرورت چرخه تجارت بین الملل ،چین یکی از مهمترین کشورها در  

بیلیون در سال    $2.7( در چین از  OFDIخارج )  FDI( است. در طی ده سال اخیر ،  FDIمستقیم خارجی ) 

 National Bureau of Statistics of) بار افزایش یافت  38برای   2014ال بیلیون در س   $102.9تا  2004

China, 2015  .)  OFDI  ه و در سراسر دنیا نفوذ کرده  چین توجه دولت ها و سازمانها در جهان را جلب کرد

ظرفیت تولیدات    افزایش  ،دولت چین استراتژی یک کمربند یک جاده را ارتقا داد و جهت  2013در سال      .  است

در کشورهای  موسسات چینی را برای بین المللی سازی یا خارجی در توسعه تجارتهای خود  چین امیدوار بود و  

چین در    OFDIدر مراحل اول این استراتژی به نظر می رسد باید یکبار جهش اقتصادی در    دیگر تشویق کرد. 
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ضروری ترین بخشی    یگردشگر  صورت گیرد. بخش هایی چون انرژِی ،معدن،تولیدات،مالی،کشاورزی و تبلیغات  

 چین را جذب می کند.  OFDIاست که میزان بیشتری از  

OFDI    چین در گردشگری به نظر می رسد باید با توسعه سریع گردشگر خارجی ترغیب و تحریک شود .  در

،    2014در    1998  بار در سال  13یعنی نزدیک به  میلیون نفر رسید    107، سفرهای خارجی از چین به  2014

و تایوان ( بیش از یک میلیون بازدیدکننده از چین شامل کره    وئردشگری ) شامل هنگ کونک،ماکاای گمقصد ه

،تایلند،ژاپن و امریکا ،وییتنام،سنگاپور بود .  ( ، به طوری که    China Tourism Academy2015)     شمالی 

، در    Ministry of Commerce( 2014)چین در صنعت گردشگری بود .مطابق    OFDIدر  مقاصد اصلی  

  در   578  به    2004سالدر    14چین در گردشگری از    OFDIخصوص رشد گردشگر خارجی ، تعداد موسسات  

کشور یا نواحی    81چین به    OFDI،  2014در     در طی ده سال بود.  افزایش  ،رشدی با چهل بار    2014  سال  

چین می پردازند    OFDIبسیاری از مقالات به جستجو و تحقیق بخش های تعیین و استخراج     در جهان رسید.

(Buckley et al., 20 07; Deng, 2013; Kolstad  Wiig, 2012; Ramasamy, Yeung, & 

Laforet, 2012; Wang, Hong  Kafouros, & Boateng, 2012; Zhang & Daly, 2011) 

تعیین  ا در  محققان  بین  نظر  اتفاق  که    OFDIگرچه  دهد  می  نشان  تاریخچه  اما  دارد  وجود  چین 

 Deng, 2013; Wang et)   .در نظر گرفته شوند چین    OFDIموسسه،صنعت،عوامل تاسیسی باید در شرح  

al., 2012)  .  ، آن  بر  در  فاکتورهای هردو   علاوه  را  خود  تفسیری  های  قدرت  مهمان  و  میزبان    اختیار کشور 

OFDI  دهند چین می   Cui & Jiang, 2012; Kolstad & Wiig, 2012; Ramasamy et)  قرار 

al2012.)   است و ویژگی های متمایز   یک صنعت مبتنی بر تجربهدر مقایسه صنایع تولیدی و انرژی ، گردشگری

چین کاملا در بحث گردشگری اعمال نشود.    OFDIدر عملکرد صنعت دارد. بنابراین ممکن است الگوی عمومی  

چین در گردشگری را شرح می دهند ، جستجو و پیگیری می    OFDIاین تحقیق عواملی را که موقعیت انتخابی 

 کند . 

 مروری بر مطبوعات . 2

برای   اصلی  المللی سه محرک  بین  موسسات  دانینگ  انتخابی  کند  مشخص    FDIنظریه  تجارت    بازاریابی :  می 

بنابراین ،همانگونه    .  (Dunning, 1993, 20 02)منابع یا استراتژی مالی    بازاریابیمناسب  و    بازاریابیخارجی،  
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عمومی   نظریه  این  از    FDIکه  گذاری  سرمایه  های  تجربه  پایه  بر  باید قطعا  محققان  است،  کشورهای صنعتی 

 ,.Buckley et al))از توسعه اقتصادی چون چین داشته باشند    FDIسوالاتی در مورد کاربردپذیری در شرح  

20 07; Zhang & Daly, 2011  . 

که دسترسی عالی در نرخ های تجارت زیرین به علت    ند بحث کرد  بوکلی و همکاران  در خصوص مفاد چین ،  

علاوه بر آن،  ممکن  نقص تجارت بزرگ ممکن است موسسات چینی را در سرمایه  گذاری خارجی تحریک کند.  

با موسسه محلی و کشورهای    MNEsهای چند ملتی چینی )  ه است موسس ( سودهای شخصی را در مقایسه 

آنها ممک  MNEsصنعتی   و  باشند  دولتبا  ن است  داشته  داخلی   یحمایت  فراهم    کشورهای  را  مناسبی  شرایط 

بر اطلاعات    .کند  از    OFDIدر اجرای آزمون تجربی  از  دربوکلی و همکاران    ،2001تا    1984چین  یافتند که 

تجارت در کشورهای    میزانچین با مراتب بالای ریسک سیاسی ،مجاورت فرهنگی و    OFDI،  1991تا    1984

منابع اهدایی طبیعی کشور های میزبان  دارای قدرت    2001تا    1992میزبان مرتبط شد وبه نظر می رسد  از  

سد  نقش مهمی را در توسعه صنعت گردشگر ایفا می کند، به  نظر می ر   FDIاگرچه    تفسیری قوی بوده است.

FDI    .خارجی در گردشگری به  صورت محیطی غافلگیرکننده بوده (Dwyer & Forsyth, 1994; Endo, 

20 0 6; Tai, 2014  )  .  مطالعات مرتبط با انتخاب محلOFDI    در گردشگری بسیار نادر است (Kundu & 

Contractor, 1999  )  .  در موجود  است    OFDIتحقیقات  متمرکز  ورودی  حالت  بر  گردشگری   ,.e.g)در 

Rodríguez, 20 02; Chen Dimou, 20 05; Martorell, Mulet, & Otero, 2013  .)  ،بنابراین

در نظر  منطقی به عنوان تصمیم انتخابی گرفته شده قبل از انتخاب حالت ورود    لحاظانتخاب کشور میتواند به  

بین المللی هتل    صنعت  (  1999کشور را مهم تر می سازد. کندو و کاتراکتور )   OFDI  ،   شود. این انتخاب گرفته  

در صنایع خدماتی    شرکت های چند ملیتی  را به عنوان نمونه ای جهت تعیین مشخصات محدوده انتخابی در  

مانند چرخه   پذیری  مهمان  عوامل صنعتی  که  یافتند  آنها  کردند.  گردشگر    FDIبیان  پذیرش  ترین  و  ضروری 

  GDPمانند   دیگری  غیر در توضیح انتخاب محدوده کشوری در زنجیره هتل بین المللی بود در حالیکه عوامل  مت

گستره بین المللی هتل اسپانیایی را مطالعه کرد و کشف کرد   ( 2002را دارد . رودریگز)   قدرت توضیحی کمتری 

ن بودند خصوصا در نواحی کاریبن آن هم به  که هتل های اسپانیایی با گستره خارجی قطعا جلوتر از امریکای لاتی

   . فرهنگی  مجاورت  لاو  خاطر  عملی  2014یانگ،لیوو  و  ،تجربی  نظری  مدلهای  مطالعات  را    اتی ،   هتل  نواحی 
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که مدل انباشتگی توانسته اندازه صنعت هتل در شهرها و نواحی مختلف را    استدلال می کنند  خلاصه کردند و  

خارجی مورد استفاده قرار گیرد. با این  و هتل های  انتخاب کشور     علت  توضیحتفسیر کند به طوریکه توانسته در  

، که    حال  نشان می دهد  مقایسه    OFDIمطالعات  در  را  نقش خاصی  است  در    OFDIدر گردشگری ممکن 

.  تولی ایفا کند  بازار گردشگری  OFDIدر مقاله چین، به عنوان یک منبع سرچشمه )  د صنایع  ، و بزرگترین   )

چین را در گردشگری مورد بررسی قرار می دهند ، بررسی    OFDIخارجی در مقاله حاضر ، عواملی را که عوامل 

 می کند.

 .اطلاعات و روش شناختی3

 مدلشناسایی  3.1

را   انگیزه  توان سه  مشارکت در  می  برای  گردشگری شناسایی کرد     OFDI در شرکت های چینی  ایجاد  در   :

   Cui & Jiang, 20 09; Deng, 20 07, 20 09)جستجوی سرمایه و جستجوی منابع طبیعی     -سود

Kolstad & Wiig, 2012 ;  . )  عوامل موثر بر این انگیزه ها ، به عنوان عوامل تعیین کننده در انتخاب شرکت

 چینی ، مورد توجه قرار می گیرند. OFDIرعی های ف

 

 محیط سرمایه گذاری 3.1.1

گذاری   سرمایه  سرمایه  به  محیط  در  پذیری  مهمان  و  اقتصادی  ،سیاست  موسسه  محیط   ، قانونی کشور  محیط 

تواند سرمایه گذار خارجی را در    کشور میزبانیک محیط سرمایه گذاری خوب در  اشاره می کند.  خارجی   می 

 ، ،به عنوان سهام سرمایه گذاری  متغییر  یک    کشور جذب کند.در مطالعه ما  از محیط سرمایه گذاری  پروکسی 

 تعریف شده است. ،CISچینی در کشور میزبان ، به عنوان 

 مقیاس گردشگری خارج از کشور در کشور میزبان 3.1.2

گردشگری داخلی در چین ، عملکرد گردشگری خارجی سود بالاتری برای موسسات چینی  در مقایسه با تجارت  

دربردارد. تعداد زیادی از گردشگر که به کشور میزبان می رسند به معنی پایه خوب برای عملکرد تجارت گردشگر  

است. کشور  همان  در  میزبان    خارجی  در کشور  خارجی  گردشگر  رایج  انتخادر  احتمالا    چرخه  ب کشور  محل 



5 
 

المللی چینی تاثیر خواهد داشت. بنابراین تعداد توریست های رسیده از چین به  سرمایه گذاری گردشگری بین 

 کشور میزبان به عنوان متغییر پروکسی در چرخه توریست خارجی انتخاب شد.

 . چرخه اقتصادی توریست 3.1.3

. همانگونه که چرخه اقتصادی توریست    بررسی تجاری یکی از دلایل اصلی سرمایه گذاری توریست خارجی است

نفوذ شرکت  تحت تاثیر    احتمالا    کشور باشد ،  تجارت توریستی آن   نشان دهنده میزان  کشور میزبان می تواند  

زمانی که چرخه تجاری در کشور میزبان وجود داشته    .باشد   سرمایه گذاری به صنعت گردشگری  درهای خارجی  

سقف دریافت سود در سرمایه گذاری در صنعت توریست  کشور  مصرفی گردشگر بالاباشد ،مشابا    سطح باشد و  

میزبان ممکن است تضمین شود و یا به عبارتی چرخه بیشتر برابر با توریست بیشتر و در نتیجه تضمین دریافت  

عامل دیگر منتخب تحت تاثیر موسسه    ،بنابراین چرخه اقتصادی توریست کشور میزبان  سود در کشور میزبان.  

OFDI   چرخه برای  پروکسی  متغییر  عنوان  به  میزبان  کشور  در  توریست  کلی  هزینه  از  ما  باشد.  می  چین 

 به معنی هزینه داخلی و خارجی توریست استفاده کردیم .  DITEاقتصادی توریست به اصطلاح 

 مرحله و سطح تجارت  3.1.4

هردو    1984و سونسون    1983ن  ارتباط مکملی و جایگزینی بین تجارت و سرمایه گذاری وجود دارد. مارکسو

بر اساس ماهیت همکاری و عدم همکاری آنها تعیین    ی  کردند که ارتباط بین تجارت کالا و عامل پویا  استدلال  

، در غیراینصورت  می شود باشد  تکمیلی  باید  ارتباط  باشند،  اگر شراکتی  باید  .  باشد.  ارتباط  ،   جایگزینی  امروزه 

چین   در  خارجی  توریست  گذاری  سرمایه  های  موسسه  معمولی  با  تعداد  توریستی  های  یکسان    کاملاموسسه 

آنها دارای  تجارت های اصلی در انرژی ،ساخت و ساز و بخش های معاملات ملکی هستند در حالیکه  نیستند.  

ریست وابسته به تجارت اصلی است.  است. این به این معناست که تو  کمکی جذب توریست به عنوان یک تجارت  

در نتیجه ، تجارت دوجانبه و سرمایه گذاری توریست خارجی در روابط تکاملی است و  رشد تجارت دو جانبه می  

وان متغییر به  ت دوجانبه به عنبنابراین ما در این بخش از تجارتواند سرمایه گذار توریست انتقالی را ترقی دهد.  

 یم.استفاده کرد TRDلاح  اصط

 قابلیت ابداع  3.1.5
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لیز   این    2010آنالیز های  در  مواجه هستند.  با کسری  اغلب  در چین  توریست  انتقالی  موسسات  داد که  نشان 

آموزش جهانی است.  ،اصلی برای موسسات چینی در به کارگیری بیشتر در عملکرد توریست انتقالی    انگیزهمتن،  

را با کسب سریع تجربه و قابلیت    مزیت دیرهنگام  ،چین ممکن است این    به عنوان یک کشور در حال توسعه  

خارجی   توریست  گذاری  سرمایه  بنابراین،  آورد.  بدست  یافته  توسعه  کشورهای  از  بر  ابداع  است  ممکن  چینی 

تعداد در خواست های قابلیت    متغییر پروکسی، ما   به عنوان یک تمرکز کند. قوی  کشورها و نواحی با قابلیت ابداع

. با توجه  هزار  ساکنان مقیم و غیر مقیم را برای سنجش توانایی نوآوری داریم .  10ابداع کشور میزبان را در هر  

 کردیم :  به توضیحات بالا ،مدل زیر را ایجاد

OTI=α + 𝛽1𝐶𝐼𝑆 + 𝛽2  𝑂𝑈𝑇 + 𝛽3  𝐷𝐼𝑇𝐸 +  𝛽4  𝑇𝑅𝐷 + 𝛽5  𝑃𝐴𝑇 + 𝜀𝑖𝑇 

 . جمع آوری اطلاعات و آنالیزها 3.2

ما از کاتالوگ موسسه  متغییر وابسته در این مدل ، کمیت موسسه های سرمایه گذاری توریست خارجی است.  

وزارت بازگانی چین برای تهیه فهرست پایگاه داده شرکت های سرمایه گذاری  (   COIECسرمایه گذار خارجی )

شامل اطلاعاتی چون اسامی سرمایه گذاران ، وابستگی    COIECاستفاده کردیم .    گردشگری در خارج از چین 

و زمان تاسیس  شرکت تابعه در خارج از کشور  استانی در داخل کشور یا وابستگی سیاست دولت مرکزی ،اسامی  

 می باشد.دامنه کسب و کار شرکت تابعه  تابعه ، کشوری که تابع آن ایجاد شده و  

ا پایگاه  یک  ،ما  اطلاعات  سازی  پاک  از  اگرچه  بعد  کردیم.  ایجاد  را  در چین  خارجی  توریست  موسسه  طلاعاتی 

  ، نمایشگاهها  و  کنوانسیون  مانند  ها  بخش  با  مرتبط  فراغت  اطلاعات  و  اوقات  کروز  مثال  )برای  سرگرمی  و 

( ، و موسسات خارجی گردشگری را میتوان جمع آوری کرد ، بلکه ما به بخشهای گردشگری چون هتل  قایقرانی

  از اطلاعیه   CISی مسافرتی و تجارت کترینگ متمرکز هستیم.  علاوه بر آن ، ما اطلاعات خود را برها ،آژانس ها

از  وبسایت سازمان جهانی توریست  OUTسرمایه گذار خارجی چین بازبینی کردیم ،اطلاعات  و یاد داشت های 

از  TRDمد، اطلاعات از وبسایت انجمن مسافرت و توریست جهانی بدست ا DIT( . اطلاعات UNWTOاست  )

متغییر های ضروری در این    1از وبسایت رسمی بانک جهانی . جدول    PATامار و ارقام ملی چین و اطلاعات  

 مقاله را آورده است.
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کشور میزبان در طی ده سال در بررسی های خود استفاده کردیم . در    21در نهایت، ما از یک پنل در مقایسه با  

بودند. این شامل، هنگ کنک    OFDIموسسسه چینی در    5کشور بودند که میزبان حداقل    23،  2014سپتامبر  

، ژاپن،امارات متحده عربی، آلمان، سنگاپور،    فرانسه  ،وس ئ،امریکا،استرالیا،کره جنوبی، کانادا، روسیه،کامبوجیا، لا

  ، کره  انگلستان  و  تایوان  ما کشورهای  بود.  نیوزلند  انگولا،هلند،و  ماکو،تایوان،  مالزی،تایلند،ویتنام،   ، کره شمالی 

وجود    اصلی اطلاعات غیرقابل دسترسی در متغییرهای  شمالی را در بررسی های خود جای دادیم به این علت که  

اخیر های  سال  در  انگولا(،  و  استرالیا  مثال  )برای  کشورها  برخی  برای  هیچگونه    FDI  ،  2007-2004داشت. 

است.   نکرده  ثبت  را  گردشگری  در    خروجی چین در  سالها  مشاهدات  آن  از حذف  بعد  کشورها     این  بنابراین 

 ،CIS، DITE،  توضیحی  ن متغییر های در بیبود .    160حدود    ما    ثر در پایگاه اطلاعاتیمشاهدات مو،تعداد  

TRD    از استفاده  با  و  تنش  منظور  متناظر  CPIبا حذف  به  برآن  علاوه  شدند.  پراکنش    اصلاحاجرا  ناهمگنی 

 . مقادیر خطی ورودی متغییرها ، در تجزیه و تحلیل از رگرسیون استفاده شد ،

 .نتایج 4

 . امار و ارقام توصیفی و وابسته 4.1

ماتریکس همبستگی پیرسون    3است. جدول  ورده  فهرست آ  به صورت   ارقام توصیفی و وابسته را آمار و    2جدول  

متغییر   و  وابسته  متغییر  بین  مثبتی  تعامل  شد،  داده  توضیح  که  همانگونه  دهد.  نشان می  متغییرها  بین  در  را 

بین   ارتباط  بالاترین  دارد.  وجود  آن  CIS   (0.655و    OTIمکمل  بدنبال  و  بود    )OUT (0.426,)  TRD 

 .PAT (0.190و)    DITE (0.223)و    (0.419)
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 مدل  آزمون نتایج  4.2

چون متغییرهای غیروابسته عدد صحیح منفی به خود نگرفته است ، مدل پسرفت با داده صحیح در این مطالعات  

مدل   منفی،  دوجانبه  مدل   ، پیسون  مدل  شامل  ها  مدل  این  است.  توجه  جهت  قابل  مدل  )نوع  انفلیت  زیرو 

( وابسته  متغییر  واریانس  که  همانگونه  باشد.  می   ) ) 20.04شمارش  میانگین  از  بالاتر  مدل  2.19(  ما  است،   )

اضافه کردیم.   در    LRتست  دوجانبه را در پسروی  را  الفا  )   95طیف   فاصله مناسب حدود  با  ،    0.019درصد 

این نشان داد    بود مطابق) مدل پیسون(     0.05در سطح    0نظریه    نشان داد درحالیکه رد الفا برابر با  (  0.548

وابسته   متغییر  که  زمانی  است.  تر  منطقی  دوجانبه  منفی  مدل  انتخاب  مقدار    شاملکه  از  ،    0بسیاری  باشد 

نتایج مدل  مقایسه مدل  زیرو انفلیت )نوع مدل جهت شمارش ( با مدل استاندارد منفی دوجانبه نشان داده شد.  

بود، بسیار کمتر از      -Voung    (Vuong, 1989   )  3.30 ون دوجانبه زیرو انفلیت نشان داد که آمار  سرگری

( به عنوان مدل پس  binomialبنابراین این مدل رد شد و مدل استاندارد دو جمله ای )  .      -1.9حجم منطقی  

 رفت انتخاب شد. 
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 ,CIS, OUT  اثرات  اشتراک    1پسروی منفی دوجانبه نشان داده شد. مدل    1-7نتایج مدلهای  ،    4در جدول  

DITE, TRD    وPAT    برFDI    نشان داد. نتایج رگریسیون یا پس روی نشان  را  خارجی چین در گردشگری

مناسب و  دارد : بنابراین سطح تجارت    FDIتاثیرات ضروری بر جریان    PATو    CIS, OUT, DITEداد که  

. برخلاف تصور ،متغییر پروکسی قابلیت ابداع به عنوان برنامه های انحصاری کشور میزبان  قابل پیش بینی نبود

تاثیر منفی بر سرمایه گذاری توریست خارجی چین دارد. افزایش برنامه های انحصاری در کشورهای میزبان برابر  

تناقض دارد یا در واقع غیر    این نتیجه با درک درست عقل  با کاهش سرمایه گذاری موسسین در چین است .  

گو است.، هنوز  حذف سطح تجارت به عنوان پیشنشان داد که نتایج پس رفت بعد از    2. مدل  قابل درک است

بنابراین  با این  متغییر رگریسیون قابلیت ابداع منفی است به این علت متغییر در بررسی های بعدی حذف شد .

پیشنها توریست  نتایج  گذاری  سرمایه  انتخاب  بر  مستقیم  تاثیر  که  نیست  عاملی  ابداع  توانایی  که  شد  داده  د 

 خارجی چین داشته باشد .

نشان داد که نتایج    4نشان داد که هنوز  سطح تجارت ضروری نیست. مدل    3بعد از حذف توانایی ابداع ، مدل  

نشان داد که    4وجود داشت. نتایج مدل    3در مدل  پس روی یا رگریسیون تنها سه عدد صحیح از متغییر ها را  

تاثیرگذاری   در  کلیدی  عوامل  میزبان  کشور  اقتصادی  و چرخه  محیطی  گذاری  باشد.    FDIسرمایه  ضریب  می 

توریست   اقتصاد  چرخه  و  خارجی  توریست  چرخه   ، زیستی  محیط  گذاری  سرمایه  ریگریسیون  مشترک 

چین    OFDIاست.  با مقایسه این ضرایب ،ما می توانیم مشاهده کنیم که    1.086و در نهایت    0.471,0.786

که   صورتی  به  میدهد.  نشان  میزبان  کشور  در  را  بازاریابی  چرخه  هردو  است.    بازاریابی   کاملا  گردشگری  در 

سرمایه گذاری توریست خارجی چین در صدر است . اگرچه برخی مطالعات نشان داد که هدف  موسسات چینی   

،برند،شبکه    در  )تکنولوژی  مالی   بازاریابی  استراتژی  یافته  توسعه  در کشورهای  گذاری خارجی خصوصا  سرمایه 

در گردشگری چین نوعی بازاریابی به    OFDI(.  Deng 2009 Jiang & Jiang2012)اینترنتی ،ابداع( است.  

بان داخلی و مخارج گردشگری  مشاهده نمی شود. ثانیا، کشورهای میز  نوآوریبرای    انگیزه ای  نظر می رسد و  

 چین در مقایسه با چرخه گردشگر خارجی چین دارد. OTIداخلی تاثیر مناسبی را در انتخاب 
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نتایج ریگرسیون یا پس رفت هستند که  به اولین سفارش متغییر کند سرمایه گذاری محیطی ،    5-7مدل های  

د. نتایج نشان داد که این سه موارد گفته  چرخه مسافرت خارجی و و چرخه اقتصادی توریست خارجی توجه دار 

 شده تاثیر خاصی بر سرمایه گذاری چین ندارند.

 آزمون پایداری  4.3

پایداریک   حال  ی  آزمون  در  و  یافته  توسعه  کشورهای  به  جداگانه  طور  به  ها  رگرسیون  از  گروهی  ایجاد  برای 

نتایج    5در جدول  )کشورهای درحال توسعه(     9) گروه کشور توسعه یافته( و گروه    8. مدل    توسعه انجام شد 

پیش بینی  ، چرخه محیط زیست سرمایه گذاری و اقتصاد توریست هردو  8سیون هستند. در مدل  تاثیر ثابت رگری

چرخه محیط    که    نشان می دهد توسعه یافته  بودند به طوریکه  برای کشورهای    0.01در سطح    ی  مثبت  های

برای توسعه  نشان داد که    9چین هستند. مدل  OFDIزیست سرمایه گذاری و اقتصاد توریست عوامل اصلی در  

  8نتایج پس روی مدل  است.    0.10کشورهای میزبان تنها سرمایه گذاری محیطی پیش گوی مناسبی در سطح  

 است .  OFDIاغلب عامل کلیدی در انتخاب   )محیط سرمایه گذاری(   نشان داد که سرمایه گذاری محیطی  9و  
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های   وابسته  11و   10مدل  متغییر  با  مرتبط  ارزان  و  گران  موارد  حذف  روش  قابلیت    ، برپایه  سپس  و  هستند 

هنگ کونگ را از میزبان که    10رگرسیون با نمونه های تغییری مطالعه شد. با استفاده از این روش، ما در مدل  

کشور نیوزلند با کمترین     11در مدل  و همچنین    چین بود ،حذف کردیم. OFDIاد  جذب کننده بزرگترین تعد 

متغییر مکملی، پیش بینی مهم    3های  رگریسیون نشان داد که تاثیر. نتایج  حذف شد   OFDIتعداد جذب در  

OFDI    وجود داشت به طوریکه شاخص    10بود که در مدلT    با بود یعنی بسیار نزدیک به تاثیر    1.64برابر 

 شاخص اصلی. آزمون پایداری نشان داد که یافته های رگریسیون بسیار پایدار است.

 . نتیجه گیری و بحث ها 5

  FDIکشور میزبان در طی ده سال جهت بررسی مشخصات    21در این مطالعه از یک پنل اطلاعاتی مرتبط با  

مو گردشگری  در  چین  چرخه   خارجی   ، گذاری  سرمایه  محیط  مرتبط  مطالعات  پایه  بر  گرفت.  قرار  استفاده  رد 

گردشگری خارجی در کشور میزبان ، چرخه اقتصادی توریست خارجی در کشور میزبان ،سطح تجاری بین چین  

  . د ندر گردشگری چین انتخاب شد    OFDIو کشور میزبان و توانایی کشور میزبان به عنوان عوامل تکمیلی متاثر 

چین در گردشگری    OFDIنتایج نشان داد که سطح تجارت و توانایی ابداع کشور میزبان پیش بینی معنادار در  

اقتصادی    بود. چرخه  و  میزبان،  کشور  در  چین  خارجی  توریست  چرخه  گذاری  سرمایه  محیط  در   ، عوض  در 

با   بین    OFDIتوریست کشور ضرورتا  توسعه  برخلاف روش عمومی  داده شدند که  پیشنهاد  یافته   . بود  همراه 

استراتژی   در کسب  موسسات چینی  س   (   Deng, 20 09; Jiang & Jiang, 2012) المللی    رمایه ،موسسه 

 در انتخاب کشورشان است. ، گذاری چین در گردشگری در خارج از کشور ،بازاریابی تجارت گردشگری

ثر  سرمایه خارجی کاملا مو   مطالعات ما نشان داد که توریست به عنوان صنعت ایجاد تجربه ، در جذب مستقیم  

آسانی گرایش عام    OFDIاست.   به  نیست  ، ممکن  تولیدی  OFDIچین در گردشگری  یا در بخشهای  چین  

میزبان   کشور  در  گذاری  سرمایه  استوک  وجود  بر   علاوه  که  کند  می  اثبات  ما  های  .یافته  شود  داده  توضیح 

وسسه  بر م  ،شاخص گردشگر خارجی در کشور میزبان و چرخه اقتصاد توریست کشور عوامل مهمی هستند که   

(  1999تاثیر می گذارند. این بازتاب یافته های کندو و کانتراکتور )  OFDIدر  انتخاب کشور برای    های چین  

بحث کردند که انتخاب موقیعت کشور با خدمات چندملیتی ممکن است با عوامل بخش خاص نسبت به عوامل  

باشد.   تاثیر بیشتری داشته  اینکه مطالعخاص کشور  با وجود  نسبت به مدل های    FDIات کمتری در  بنابراین، 
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کنونی    ه العبا این حال ، مطدیگر مطالعه هتل های بین الملل وجود داشت، این یافته ها  نتوانستند اثبات شوند.  

تمرکز موسسات هتل های بین المللی در  فراسوی    OFDIدر تعیین شاخص    نشان دهنده یکی از تلاش تحقیقی

 گردشگری می باشد.

عات ما محدود به انتخاب متغییر مکملی و افزودن مقیاس پروکسی باشد. علاوه بر آن، توجهات ممکن است مطال

چین جهت توانایی سود بیشتر برای تجارت چین  ایفا کند. برای مثال    OFDIدیگر می تواند نقش مهمی را در  

مواردی چون استرالیا ، خطوط هواپیمایی چین توانسته با انتقال مسافر ،هتل ها با ایجاد شرایط اقامت و تورهای  

به  موجودی سرمایه گذاری خارجی  چین با ایجاد خدمات گردشگری از بازدیدکنندگان چین سود بدست اورند.  

مجموع طبیعی حساب ها و گزارش را  ،  میزان غیرمستقیم  عنوان پروکسی برای محیط سرمایه گذاری در بهترین  

 نقش کسب سود را تحلیل کند و بنابراین سطح بازگشت از سرمایه را تخمین زند. و ممکن است می دهد 

ریست خارجی در چین است.  در بخش تجربی ،این مطالعه دارای چندین مفهوم سیاسی برای سرمایه گذاری تو

چین در گردشگری است ، دولت چین توانسته    FDIثری برای  ونه که محیط سرمایه گذاری عامل مواولا، همانگ 

کشورهای   گذاری  سرمایه  محیط  گر  هدایت  نشر  در  اطلاعاتی   پخش  گذاری    OFDIپایگاه  سرمایه  در  اصلی 

نه که موسسات چینی بازاریابان اصلی تجارت در سرمایه  ثانیا، همانگوخارجی را تاسیس کند.      مستقیم  توریست

به عنوا توانسته  توریست خارجی در کشور خاص  برای هدایت  ن هدایتگر موگذاری خارجی هستند، شاخص  ثر 

بازاریابی   مالی در شیوه رایج  توریست های بیشتر در کشور مورد توجه قرار گیرد.ثالثا، اگرچه استراتژی محرک 

OFDI    چین قابل مشاهده نیست ، در طولانی مدت ، به منظور حمایت از سود رقابتی ، موسسین چین باید به

 سازی توجه کنند. دارایی های چون تکنولوژی و بازیابی شبکه ای و برند 

 قددردانی 

پروژه های سرمایه گذاری  و    شد حمایت    این مطالعه توسط کمک های مالی از بنیاد علوم اجتماعی ملی چین  

 اجرا شد . اداره ملی گردشگری چیناز سوی برای برنامه های آموزشی گردشگری جوانان 
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